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Dodsannonser i tva sociokulturella miljéer
Forindringar 6ver tid

Curt Dablgren

Inledning

Ar 2000 publicerade jag boken Nir diden skiljer oss at. Anomymitet och individualisering i
dodsannonser 1945—1999.' 1T denna analyserade jag 13 328 dodsannonser frin tva
slumpmissiga urval av dagstidningar, dels landsortstidningar, dels storstadstidningar.
Sedan dess hinder det att journalister ringer mig och fragar om férindringar, vilket
ar den primira orsaken till denna artikel. Ett ytterligare mal dr att spara skillnader
mellan tvda miljoer.

Material

For att spara eventuella forandringar i tva olika miljoer, har jag valt dédsannonser
dels, frin Dagens Nyheter (DN), dels frin Jonkopingsposten (JP) och Virnamo Ny-
heter (VIN).? P4 sa sitt har jag annonser dels frin ett av Sveriges mest sekulira® om-
raden, dels fran den del av vart land som man ibland kallar f6r ”Sveriges Jerusalem”.
Tidsperioden ir kort, enbart september manad aren 1998 och 2017, vilket ger ett 20-
arigt tidsperspektiv. Att september valdes, beror pa att denna manad inte innehaller
nagra helgdagar, vilka kan ha betydelse f6r nir dédsannonser publiceras. I redog6-
relsen nedan sammanfor jag JP och VN till en enhet. Antalet annonser fran DN ar
1273 stycken, medan JP och VN tillsammans hade 307 annonser.

Kodning av materialet

Varje annons har fatt foljande koder: Tidning, nummer, ar, namn pa den avlidna,
kon, fodelsedr, dodsar, symbol, sétjande, vers/annan text, poet, extravers/text, var
och hur begravningen dgde rum/genomférdes, om den avlidna jordbegravdes, om
minnesstund eller motsvarande férekom, om efterlevande vidjade om bidrag till na-
gon fond eller liknande, f6rekom tack till ndgon institution eller liknande i annonsen,

"Boken redovisar resultat frin det HSFR-finansierade projektet Att offentliggéra doden. Symboler,
religidsa temata och individualisering 1 Svenska dagspressens dédsannonser (1945) 1975-1995.

2 Annonserna fran Dagens Nyheter 1998 ir himtade fran Kungliga Bibliotekets tidningsdatabas
(https://tidningar.kb.se/8224221/1998-09-03/edition/11184/part/1/page/1/?newspaper=DA-

GENS%20NYHETER&from=1998-09-01&t0o=1998-09-30) och de fran 2017 har jag fatt av Per
Eriksson som har sparat dem at mig fran sin arbetsplats i Solna kommun. Tack Per! Annonserna i
Jonképingsposten och Virnamo Nyheter fran 1998 idr himtade fran Lunds Universitetsbiblioteks
filmade tidningsarkiv. Jonkopingsposten 2017 ir kopierade fran tidningar pa Lunds stadsbibliotek.
Annonserna i Virnamo Nyheter frin 2017 ir himtade frin Familjesidan.se (https://www.familje-
sidan.se/).

3 Jag avser inte diskutera sekulariseringsbegreppet hir. Fér mer information om detta, se: Gustafs-
son, G. (2000) och Tuhrfjell, D. (2016).
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den avlidnas titel, klidsel, annat, samt om fler 4n en annons. I det foljande kommer
kodernas innehall att presenteras niarmare vid de enskilda analyserna, i vilka DN och
JP+VN kommer att jimforas med varandra.

Antal annonser, kon och alder

Efter sammanslagning av JP och VN bestar materialet av féljande: DN 1998 754
annonser, DN 2017 519 annonser, JP+VN 1998 155 annonser och JP+VN 2017 152

annonser.

Kon
Skillnaderna i antalet annonser éver man och kvinnor, se tabell 1, dr ganska svarfor-
klarliga. Gissningsvis tyder annonserna fran 2017, bade de frin DN och de fran

JP+VN, pa forhallandet att kvinnor lever lingre an man. Att sa inte skulle vara fallet
tor aret 1998 ir knappast troligt.

Tabell 1. Antalet annonser 6ver avlidna man och kvinnor i DN och JP+VN september 1998 och
2017 i procent av alla annonser respektive ar.4

Tidning och ar
DN 1998 DN 2017 JP+VN 1998 JP+VN 2017
Kon N=754 N=519 N=155 N=152
Man 54 48 56 41
Kvinna 46 52 44 59
Summa 100 100 100 100
Alder

De avlidnas édlder enligt annonserna varierade mellan 7 och 111 ar, bada kvinnor och
bada annonserades 1 DN 1998. Den vanligaste aldern f6r de annonserade var 86 ir,
medelaldern var 78 ar. I nio annonser uppgavs inget fodelsedr och i en fanns inget
dodsar. Av alla annonserna framgick det att fa dog 1 tidig dlder. 17 personer av de
avlidna var 30 ar eller yngre, 39 var mellan 31 och 49 ar, 127 var mellan 50 och 64 ar,
559 var mellan 65 och 80 ér och resten 828 stycken var mellan 81 och 111 4r.

Kungorelse, symbol och vers

Kungorelsen

Dédsannonser inleds oftast med en symbol samt nigra ord som till exempel ”Var
alskade”, ”Vir varmt uppskattade vin och kollega”, ”Var kire” och liknande, vilket
jag har kodat som sekuldra — dven om denna text féregas med en symbol av religios
karaktir — eftersom ord som pa ett eller annat sitt syftar pa kristendomen eller annan

41 gorligaste mén forsoker jag undvika decimalsiffror i text och tabeller.

> Om man gor en dlderspyramid av de uppgifter som fanns i dédsannonserna, skulle denna avvika
starkt frin den for Sveriges levande befolkning (se https://www.scb.se/hitta-statistik/sverige-i-
siffror/manniskorna-i-sverige/befolkningspyramid/) med fi minniskor i de ligre dldrarna och
manga i de Ovre.
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religion saknas i denna kungorelse. Denna typ av kungérelse dominerade 1 annon-
serna med 1344 stycken (85 %). Nasta stora grupp 196 stycken (12 %) var de som
enbart har namnet pa den avlidna som kungérelse. 39 kungorelser anknot till kris-
tendomen, med texter som till exempel: ”har limnat oss for att vara hos Herren”,
”Gatt hem till Gud”, ”har lamnat oss 1 djup sorg och innerlig tacksamhet 6ver hennes
stora karlek, forboner och omsorger om oss alla under alla ar” samt “flyttat till sitt
himmelska hem”. En kungorelse har jag kallat f6r allminreligios, nimligen denna:
“Bort ga de, stilla, skrida de en efter en till skuggornas dal”, vilken ér en strof ur en
dikt av Heidenstam. Enligt min mening finns hir en férestillning om niagon form av
existens efter detta livet, en forestillning som jag beskriver med begreppet allmanre-
ligiGs.

Nir kungorelsen brots ner efter kon och tidning/tidningsar, framgick det, enligt
tabell 2, att det inte var nagon skillnad mellan konen i DN:s dodsannonser. Bade min
och kvinnor kungjordes i princip pa samma sitt de tva undersokta aren. I JP och VN
sag det diremot annorlunda ut. 1998 var det en nagot storre andel kvinnor 4n mén
som presenterades med kristna termer, en skillnad som var markant storre for dessa
tidningar september 2017. Dock ska man hir halla 1 minnet att det rérde sig om
ganska fa annonser. De 12,2 % kvinnor som 2017 presenterades med kristna ord var
enbart 11 stycken.

En analys av materialet visade inte ovintat att annonser med kungérelse som refere-
rar till kristendomen framfor allt forekom 1 den aldsta aldersgruppen, det vill saga
bland dem som var 81 ar eller dldre hade 3,6 % av annonserna en sadan kungorelse.
Vidare granskning av annonsernas kungorelse visade foljande:

Tabell 2. Annonsernas kungorelsetext 1 respektive tidningen f6r min och kvinnor september 1998
och 2017. Procent.

Tidning och ar

DN 1998 DN 2017 JP+VN 1998 JP+VN 2017
Kun- Man Kvinna Man Kvinna Man | Kvinna | Man | Kvinna
gorelse N=408 | N=346 | N=248 | N=271 | N=86 | N=069 | N=62 | N=90
Sekulir 80,9 79,5 90,3 90,8 87,2 84,1 96,8 84.4
Enbart
namn 18,6 19,7 9,3 8,9 1,2 0,0 1,6 3,3
Allmin-
religiGs 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Kristen 0,2 0,9 0,4 0,4 11,6 15,9 1,6 12,2
Summa 99,9 100,1 100,0 100,1 100,0 100,0 100,0 99,9

e DN 1998. Av alla 747 annonser fanns det fyra med kristen kungorelse och dessa fanns
enbart bland dem som var mellan 81 och 111 ar.

e DN 2017. Av alla 518 annonser fanns fyra annonser med kristen kungorelse; tva av
dessa fanns i aldersgruppen 65—80 ar och resterande i aldersgruppen 81 och 111 ar.

e JP+VN 1998. Av alla 154 annonser hade 21 annonser kristen kungorelse varav fyra i
aldersgruppen 65—80 ar och 17 i den dldsta aldersgruppen (81-111 ar).
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e JP+VN 2017. Av alla 151 annonser hade 12 annonser kristen kungorelse. Fem av dessa
fanns i aldersgruppen 65-80 dr och Gvriga sju fanns i den aldsta dldersgruppens
annonser.

Symboler

I materialet identifierade jag 302 mer eller mindre olika symboler, vilka jag forde
samman till 18 grupper. Bland dessa grupper fanns en symbol som jag inte lyckats
identifiera samt 15 som saknade symbol.

e 1470 annonser (30 % av alla,) bestod symbolen av en eller annan form av ors, ganska
ofta kombinerat med nagon annan figur som till exempel flygande duva med olivkvist
1 nabben, korset har en sol 1 bakgrunden, kors med tre kornax, Frilsningsarmékors och
kors med blomma. Vanligast var dock ett helt vanligt kors, vilket fanns 1 398 annonser.

e Piandra plats kom 316 annonser (20 %) som hade blomma/ or, bukett, krans, bar trid som
gran, tall, ek — ibland med flygande figlar i solnedging/uppging.

e 1294 (19 %) annonser fanns det fdglar, som till exempel blames, svalor, en flygande 6rn,
tofsvipa, tornseglare, en fagel som sitter pa en gronskande kvist, fem flygande faglar
med solnedging Gver vatten, kust med klippor, vatten och tre flygande faglar i
solnedgang samt tre flygande faglar mot ”’solnedgang” dir solen dr ersatt av ett hjirta.

e Knappt 10 % (143 stycken) annonser hade symbol som kan ses som representera en
hobby eller ett yrke. Till denna grupp har jag fort symboler som folkdanspar, snickar-
verktyg, olika musiktecken som g-klav, cello, basfiol, cittra men ocksa palett, badminto-
nracket, flugfiskande man, fiskande man i eka pa vatten samt tva flygande faglar och
solnedgang, apotekarsymbol, fyra ess, foto pa hund, alla katter, Hammarby IF:s logga,
likarstav, smalfilmrulle, sportflygplan, olika bilder pa histar, ilg, med flera.

e 109 (7 %) annonser hade duvan som symbol, oftast med en olivkvist i nibben. Duvan
kan flyga eller sitta stilla. Ibland var det tva bevingade duvor nibb mot niabb med en
olivkvist i nibben. Andra exempel var tva flygande duvor birandes ett hjirta ndibb mot
nibb, flygande duva med olivkvist 1 nibben samt segelbat pa vatten och flygande duva
med olivkvist i ndbben omgivet av ett hjirta.

o Hjirta eller hjirtan fanns i 75 annonser (5 %). Aven dessa symboler kunde variera: ett
stort hjirta samt tva mindre och fyra sma, hjirta format av klockblommor, hjirta med
ros lyft i hinder och hjirta med delfin.

e En symbol som aterkom i 43 (3 %) fall var bit med eller utan person. Det kan vara en
segelbat pa vatten och tre flygande faglar i solnedging eller eka med roddare och likasa
tre flygande faglar i solnedging.

e 128 (2%) annonser fanns olika naturmotiv. Exempel pa dessa dr landskapsbild med trid,
kulle och moln, solnedging 6ver fjillnatur, solnedgang 6ver kustlandskap med ros pa
stranden, liten husgavel vid strand med skogsbakgrund och tva flygande faglar,
angsmark med trid, buskar med solnedging och betande ko. Vanligast hir var dock en
sol som gar ner vid vattenhorisonten.

e Olika typer av fordon fanns 1 12 (1 %) annonser. Exempel pa dessa ir buss, cykel,
veteranbil, lastbil och motorcykel.

e Bland alla annonserna hittade jag nio stycken som hade davidsstjgrnan som symbol.

e Sju annonser inneholl ett fofo av den avlidna, sex hade en dnge/ eller barningel i
annonsen, fem hade ett ordenstecken och i en annons var symbolen Den helige ande.

e Forutom ovan nimnda hittade jag 40 (3 %) annonser med symboler som inte passade in i
de hittills presenterade grupperna. Exempel bland dessa 6vriga dr ankare, fyr, fjiril, sol,
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trampsymaskin, uppslagen bok, en 6de 6 med ett palmtrad, dalahast, handslag och ett
tant ljus.

Andelen kors 1 dodsannonserna var enligt tabell 3 klart hogre 1 JP+VN bade 1998
och 2017, men korsen har fallit i popularitet och da nagot mer i de bada Smalands-
tidningarna an i Dagens Nyheter. Blommor, buketter av olika slag, trid med mera
hade ungefir samma andel av annonserna i DN de tva undersékningsaren. For Sma-
landstidningarna sjonk andelen nagot mellan 1998 och 2017. Symboler som beteck-
nar yrke eller hobby 6kade kraftigt bade i DN och i JP+VN de tva undersokta aren,

medan annonser med duva/duvor minskade i de tvd tidningskategorierna.

Det ir ingen mening att jamfora tidningarna nir det giller de resterande symbolerna,
eftersom Smalandstidningarnas dédsannonser ér fa. Man kan notera att Davidsstjar-
nan, kors + ankare + hjirta, det vill sdga tro hopp och kirlek, dnglar och Den Helige
Ande endast férekom i DN.

Ett kors kan ju vara ganska opersonligt, likasa en ros eller flygande faglar. Ett foto
av den avlidna férekom ungefir lika andelsmissigt i DN och 1 Smalandstidningarna
ar 2017, men inte alls 1998. Detta inslag i annonserna visar faktiskt vem som ar déd.
Pa liknande sitt kan yrkes- och hobbysymboler, till exempel golfklubba, hund, hast,
tiskande man, ses som ett satt att beritta nagot om den doda, vilket kan ses som att
dédsannonser personifieras.

Tabell 3. Annonsernas symboler i respektive tidning 1998 och 2017. Procent.

Tidning
DN 1998 DN 2017 JP+VN 1998 JP+VN 2017
Symbol N=754 N=519 N=155 N=152
Korts 31,8 19,5 51,6 32,2
Blommor m.m. 21,4 19,7 20,0 14,5
Faglar m.m. 21,2 16,2 16,8 15,8
Hobby, yrke 3,8 18,7 0,6 10,5
Duva 10,1 2,5 8,4 4.6
Hjirta 0,8 10,8 0,6 7,9
Bat 3,7 2,5 0,6 0,7
Naturmotiv 2.4 1,0 0,6 2,6
Inget 1,2 1,0 0,0 0,7
Fordon 0,0 1,3 0,0 3,3
Davidsstjirna 0,5 1,0 0,0 0,0
Foto av avliden 0,0 1,2 0,0 0,7
Angel 0,1 1,0 0,0 0,0
Tro, hopp, kirlek 0,3 0,2 0,0 2,0
Ordenstecken 0,1 0,2 0,6 1,3
Den helige ande 0,1 0,0 0,0 0,0
Ovriga 2,3 35 0,0 33
Summa 99,8 100,3 99,8 100,1
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Kon och symbol

Skillnaden 1 vald symbol f6r min och kvinnor varierade fo6r de olika symbolerna.
Kvinnor fick 1 nagot hogre grad (33 %) kors dn min (27 %). Skillnaden mellan kénen
var diaremot betydligt storre vid kategorin “Blommor”. Hir hade mer dan dubbelt sa
manga kvinnor (27 %) an mannen (13 %) fitt en blomma, bukett, krans, bar, trad
etc. som symbol. For kategorin faglar var férhallandena det motsatta. Olika bilder pa
dessa varelser fanns i 22 % av mannens dodsannonser, jamfort med 15 % f6r kvin-
norna. Olika typer av batar dominerade i annonser over avlidna man, 5 % jamfort

med 0,5 % for kvinnorna. En stor skillnad mellan kénen fanns dven i kategorin
Yrke/hobby: 12 % f6r minnen och 6 % for kvinnorna.

Alder och symbol

Korsen idr vanligast i den dldsta aldersgruppen (81-111 ar). Hér hade nistan tva fem-
tedelar (37 %) av alla annonser ett kors. Det var ocksa i denna dldersgrupp som storst
andel av annonserna (26 %) hade en blomma, bukett, krans, bar, trid eller liknande
som symbol. Faglarna var vanligast (28 %) bland dem som var 50—64 ar titt foljd av
aldersgruppen 65-80 ar (23 %). For 6vriga symboler var det for fa individer nir de
kontrolleras mot aldersgrupper for att det ska vara meningsfullt att kommentera de
skillnader som fanns.

Kungirelse och symbol

Hur kungérelsen var formulerad tycks ha viss betydelse f6r vald symbol. Inte ovintat
hade majoriteten, 87 %, av annonserna med kristen kungorelse, som till exempel
”Gitt hem till Gud” ocks4 ett kors i dddsannonsen. Aven i de annonser dir kungd-
relsen enbart bestar av namnet pa den avlidna, dominerade korset (29 %), titt fOljt
av blommor (24 %) och faglar (21 %). Annonserna med sekulir kungorelse (till ex-
empel ”Var kire””) dominerades ocksa av ett kors (28 %), och liksom f6r annonserna
med enbart namn som kungérelse, kom blommor (20 %) och faglar (19 %) pa andra
respektive tredje plats.

Materialet ar for litet for att det skall vara meningsfullt att kommentera alla
kombinationer av kungdrelse och symbol. En ofta férekommande symbol var duva/
duvor med eller utan olivkvist i nibben eller tillsammans med ndgot annat som till
exempel segelbat pa vatten. I kungérelsekategorin sekuldr utgjorde denna typ av an-
nonser 7 %. Det var ocksa i annonser med denna typ av kungorelse som hjirtan
dominerade (5 %), liksom nir det gallde symboler som handlade om yrke eller hobby
(10 %). En slutsats man kan dra dr att korset for méinga antagligen visar att nagon
har détt, men da det kombineras med en kristen kungorelse, kan man anta att det
starkt signalerar att den avlidna var troende kristen.

Faorindring over tid
I DN utgjorde korset 1998 32 % av alla symboler, en procentandel som sjunkit till
20 % ar 2017. Minskningen av korset bland 6vriga symboler var dnnu mer markant i

de bada Smilandstidningarna. 1998 utgjorde korset 52 % av alla symboler medan
andelen kors var 32 % 2017. Blommor minskade marginellt i DN (21 % 1998 och
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20 % 2017). Faglarnas narvaro krympte 1 Dagens Nyheter fran 21 % 1998 till 16 %
2017, medan forindringen i Smalandstidningarna var marginell: fran 17 % (26
stycken) 1998 till 16 % (24 stycken) 2017. Duva/duvor med eller utan olivkvist i
nibben eller kombinerad med annat som till exempel kors, minskade kraftigt i Da-
gens Nyheter: fran 10 % (76 stycken) 1998 till (3 % (13 stycken) 2017. Samma typ av
symbol minskade ocksi i Jénképingsposten och i Virnamo Nyheter. Ar 1998 hade
8 % (13 stycken) nigon variant av duva som symbol. Ar 2017 var andelen duvor i
stallet 5 % (7 stycken).

Symboler vars andel 6kade i bada tidningskategorierna var de som signalerade
yrke eller hobby. I Dagens Nyheter utgjorde dessa 4 % (29 stycken) 1998 medan de
omfattade 19 % (97 stycken) 2017. F6r Smalandstidningarna var motsvarande siffror
1% (endast en) 1998 och 11 % (16) 2017. En annan typ av symboler vars andel har
6kat i bade DN och Smalandstidningarna tidningarna var hjartan. I Dagens Nyheter
utgjorde dessa 1 % (6 stycken) 1998 medan 56 (11 %) annonser hade ett hjirta 2017.
For Smalandstidningarna var motsvarande siffror 1 % (ett hjirta) 1998 och 8 % (12
stycken) 2017.

De sorjande

Under kungorelse och symbol finns i de allra flesta annonser namn pa de “efterle-
vande”, ofta kompletterat med slakt och vanner”. De “efterlevande” har jag identi-
fierat genom att kungoérelsen ofta innehdller ord som ”Min kire/a”, ”Var dlskade
Pappa, Morfar, Farfar” etcetera, namnet pa den doda, hirefter i fallande ordning de
efterlevandes namn, dir ordningen visar hur nara man stod den déde, som till exem-
pel dnka, barn och barnbarn Av alla dédsannonserna var den vanligaste typen (67 %)
just den med namnen pa de narmaste kompletterat med orden ”slakt och vanner”. I
drygt 20 % av annonserna saknades tilligget “’slikt och vinner”. 30 annonser hade
enbart ”’slikt och vianner”, i 34 uppgavs de s6rjande som “efterlevande” samt “vin-
ner”’, och i 16 annonser var undertecknarna de "efterlevande” samt ”’slakt”. I 43 an-
nonser fanns dven vinner i en kristen férsamling med bland de sorjande. Forsam-
lingar som namndes var pingstforsamlingar, missionsforbundsférsamlingar och
Fralsningsarmén. I Dagens Nyheter 1998 fanns det fyra sidana annonser och 2017

enbart en. Aven i Smalandstidningarna minskade dessa annonser: fran 24 1998 till 14
2017.

Versen

De allra flesta dédsannonser innehaller en vers, eller ibland en kort text, som pa ett
eller annat sitt antingen vill beskriva den doda eller ge uttryck for de efterlevandes
kanslor. Av alla 1580 annonser som ingar i undersékningen, saknade 385 (24 %)
sadan text. 917 (58 %) annonser hade en text som jag klassat som sekuldr. Med se-
kulir avser jag texter som:

e “Det kom en dag en stilla vind Som smekte émt Din trétta kind Liksom ett ljus som blastes
ut Din levnadsdag har natt sitt slut.”
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“Det dr vackrast nir det skymmer. All den kirlek himlen rymmer ligger samlat i ett dunkelt
ljus 6ver jorden, 6ver markens hus.”

”Ditt hjirta som klappat sa varmt f6r de Dina Och 6gon som vakat och strilat sa 6mt Har
stannat och slocknat till sorg f6r de Dina Men vad Du gjort skall aldrig bli glomt”

”Du fattas oss” och ”Du finns i vara hjirtan”.

En ytterligare kategori som omfattar 118 annonser (7 %) har jag kategoriserat som
allmanreligiosa, med vilket jag avser att texten uttrycker en forestillning om ett liv
efter det jordiska. Exempel pa denna typ av texter ar bland annat:

”Mor har rickt ut handen Far har fattat den Pa den andra stranden Har de motts igen”
”Nu ér du dntligen hos Mormor Ta hand om varandra”.

”Nu nir Din vandringsfird dr éver vintar grona dngars klover”.

”Sakta, sd sakta Du tynade bort Vi stod vid Din sida sa hjalplésa blott Stilla kom déden
Den kom som en vin tog Dig vid handen och férde Dig hem”.

Andra texter, 156 stycken (10 %) hade tydlig anknytning till kristendomen, vilket kan

exemplifieras med foljande:

”Ett verksamt liv har slocknat ut en flitig hand har domnat Din levnadsdag har natt sitt slut
och du i Guds hand nu har somnat”.

”Gud marker nir stegen blir tunga, och trétta de édlskades drag. Han varslar nar krafterna
sina och hjirtat slar mattare slag. Da 6ppnar han kirleksfullt famnen och liter dem somna
ifrid.”

7Ps 237,

”O mildaste Jesus med segrarens krona SV Ps 309:4”” och ”Jordens oro viker f6r den frid
som varat”,

Tre andra texter dr virda att nimnas. Tva anser jag visar pa en forestillning om att
var tid hir pd jorden dr utmatt:

”Ogonen slutits, #den var inne Djup ir var sorg fastin ljust Ditt minne Kirlek och godhet
lyste din stig Tack kdra Mamma, mormor och gammelmormor. Vila i frid” (min kursive-
ring).”

”Tyst slocknar en minsklig hjirna efter ar av gliddje och strid. En blomma, en minniska, en
stjarna, har varsin bestimda tid’ (min kursivering).

Den tredje antyder en 6destro:

”Det finns inga ord. Varfor dr Du inte kvar hir pa var jord? Du befann Dig mitt i livet.
Varfor var detta i stigrnorna skrivef? Du hade tid och hjilp at alla vinner. Vi kan inte med ord
beritta vad vi kinner. I skogen dlskade Du att vara Du tillh6érde jagarnas trogna skara Sak-
naden efter Dig ar sa stor Tomheten i oss nu bor” (min kursivering).
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Flera av texterna, 16 % eller 301 stycken, var himtade fran en poet eller annan f6r-
fattare. Flest av dessa, 44 stycken, hinvisade till en bibeltext, en psalmvers eller annan
text med kristen konnotation. Exempel hir ar:

e ”Davids psalm” fran Psaltaren.

”Bred dina vida vingar” (Svensk psalm 190).

”Vinligt 6ver jorden glinser stralen av ett himmelskt hopp” (Sv. Ps 34 Johan Olof Wallin).

® “De komma frin 6st och vist, de komma fran syd och nord, att sitta till bords med Jesus
en ging och héra hans vilkomstord” (Amanda (Mandis) Sandbergh).

En poet, vars kristna texter ofta citerades i dodsannonserna, ar Bo Setterlind (14
annonser). Vanligast bland dessa dr ”Att do ir seger, inte nederlag. Det lyser over
bergen. Natt har blivit dag. Sorj inte den som antligen ar fri och frukta ingenting Ty
Gud ir liv”, vilken forekom 1 fyra annonser. Forutom dessa 14 kristna texter fanns
Bo Setterlinds texter i ytterligare 13 annonser. Av dessa har jag klassat nio som all-
manreligiosa, vilket jag exemplifierar med féljande texter:

e 7Det finns ett hav, som ingen ser, det finns en grav, dir ingen dor, det finns en sol, som ¢j
gar ner, det finns en strand i varje sjil”

e Det gick en gammal odalman och sjong pa akerjorden. Han bar en frokorg i sin hand och
strédde mellan orden for livets borjan och livets slut sin nya froskord ut. Han gick fran
soluppging till solnedging. Det var den sista dagens morgon. Jag stod som harens unge,
nir han kom. Hur angestfull jag var infér hans vackra sing! Da tog han mig och satte mig
1 korgen och nir jag somnat borjade han ga. Déden tinkte jag mig sa”.

Alf Henriksson citerades 1 21 annonser. 18 av dessa var:

e ”Ibland liksom hejdar sig tiden ett slag och nagonting alldeles ovintat sker. Virlden
forindrar sig varje dag men ibland blir den aldrig densamma mer”.

Dan Andersson férekom i 13 annonser, av vilka atta var féljande:

e ”Det finns nagot bortom bergen bortom blommorna och sangen. Det dr nagot bakom
stjarnor, bakom heta hjirtat mitt”.

Per Lagerkvist var med 1 12 annonser. I sju av dessa citerades foljande dikt:

e 7Det dr vackrast nir det skymmer All den kirlek himlen rymmer ligger samlad 1 ett
dunkelt ljus 6ver jorden, 6ver markens hus. Allt 4r 6mbhet, allt 4r smekt av hinder.
Herren sjilv utplanar fjarran strinder Allt dr ndra, allt ar langt ifran Allt dr givet min-
niskan som lan”.

Nils Ferlin var representerad i sju annonser, av vilka fem innehdll foljande vers:

e Virtliv dr en vindfldkt, en saga, en drom, en droppe som faller i tidernas strém. Det
skimrar i regnbédgens firg en minut men brister och faller och drémmen ar slut”.

De tva 6vriga var:
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e Virt liv, var tid, en dag i sdnder sa tyst och stilla glider bort. Om litet eller mycket
hinder ar tiden alltid lika kort. Det nyttjar ej att se sig om den tid som var, som Ar,
som kom var blott ett lin fran evigheten”,

e ”Inte ens en gra liten fagel som sjunger pa gronan kvist det finns pa den andra sidan
och det tycker jag nog blir trist Inte ens en gra liten fagel och aldrig en bjork som star
vit - Men den vackraste dagen som sommaren ger har det hént att jag lingtat dit”.

Bland de mer frekventa hor aven Ylva Eggehorn, vars texter fanns 1 fem annonser
och 1 fyra av dessa var:

e Var inte ridd, det finns ett hemligt tecken, ett namn som skyddar dig nu nir du gar.
Din ensamhet har strinder in mot ljuset. Var inte ridd, i sanden finns det spar”.
Den resterande var:

e ”Du idr pa vig. En dag blir natten vit. En dag och stjarnor vixer ur hans famn. Var
inte ridd. Det finns en mérklagd hamn. Du ser den inte nu, men firdas dit.”

Aven Zakarias Topelius kan riknas till nyss nimnda grupp. Hans dikter ingick i fyra
annonser. | tre av dessa citerades

e 7Och nu dr lampan slickt, och nu ér natten tyst och klar, och nu sta alla minnen upp
fran lingst férsvunna dar, och milda sdgner flyga kring som strimmor i det bla, och
underbart och vemodsfyllt och varmt ar hjartat da”.

Den resterande var

e Var finns en kirlek som intill déden star oférindrad i alla 6den, som likt Guds dngel
oss 6vervakar och fordrar inget men allt férsakar? Pd denna jorden finns endast en, en
moders kirlek dr det allen” och

Tva andra forfattare kan vara virda att nimnas, nimligen Evert Taube, vars texter
fanns i dtta annonser och Stig Dagerman. Populirast bland Taubetexterna var:

e ”Sa skimrande var aldrig havet Och stranden aldrig sa befriande, Falten, dngarna och
triden, aldrig sa vackra Och blommorna aldrig sa ljuvligt doftande” vilken férekom
fem ginger.

Stig Dagerman var representerad i fem annonser med foljande vers:

e “Hur fort blir I6nnarna gula, som lyser var vandring i parken. Att do ar att resa en
smula fran grenen till fasta marken”, som ér vald i samtliga fall.

En lang rad poeter (70 stycken) forekom farre dn fyra ganger. Bland dessa kan per-
soner som Anders Ostetling, Birger Sjoberg, Bo Bergman, Britt G. Hallkvist, Edith
Sodergran, Esaias Tegnér, Harry Martinsson, Hjalmar Gullberg, Joe Hill, Karin Boye,
Magnus Uggla, Stellan Arvidsson, Stig Olin, Ted Girdestad, Tage Danielsson, Bob
Dylan, Mikael Wiehe och G6ran Tunstrom namnas.
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Andring 6ver tid och tidning

Men kan man se nagra skillnader tidningarna emellan och om det skett férindringar
mellan september manad 1998 och samma manad 201772 Tabell 4 illustrerar tydligt
béde stabilitet och férindringar

Tabell 4. Olika typer av verser i respektive tidning 1998 och 2017. Procent.

Tidning
DN 1998 DN 2017 JP+VN 1998 JP+VN 2017
Typ av vers N=754 N=519 N=155 N=152
Ingen 33,8 21,6 7,7 3,9
Allminreligios 6,5 7,3 6,5 11,2
Sekulir 52,0 64,0 59,4 68,4
Kristen 7,6 6,7 258 16,4
Odet 0,1 0,4 0,6 0,0
Summa 100,0 100,0 100,0 99,9

I bada tidningskategorierna har antalet annonser som saknar vers minskat mellan
aren 1998 och 2017. Andelen annonser som jag klassat som allminreligiosa har inte
torindrats i Dagens Nyheter, men nastan fordubblats i de tva Smalandstidningarna.
Annonser vars verser var sekuldra har 6kat 1 bade Dagens Nyheter och i de tva Sma-
landstidningarna, medan andelen verser med tydligt kristet innehall var stabil i Da-
gens Nyheter men minskade markant i Jonkopingsposten och Virnamo Nyheter.

Extra vers/text

Ibland kan en vers eller en text foljas av ytterligare en text. I det hir studerade materi-
alet fanns denna typ av text 1 91 annonser. 73 av dessa hade en sekulir text, som till
exempel ”Sov i ro”, ”For alltid i vara hjartan”, ”Vartor?”, Vi glommer Dig aldrig”,
” Alskad-Saknad” och ”Grit ej 6ver min dod Glids 4t att jag levat och varit glad”.
Men dvenidessa texter kan en poet citeras, namligen Alf Henriksson: ”Ibland liksom
hejdar sig tiden ett slag och nagonting alldeles ovintat sker. Virlden forindrar sig
varje dag men ibland blir den aldrig densamma mer”.

I nio fall refererade denna typ av texter till kristendomen. Texter hir var till
exempel: "Bred dina vida vingar Sv. Ps. 1907, ”Herren ar min herde . . . Psalt. 23”
och ”Jesus sade: . . . Joh. 11.25”. Ett ytterligare exempel var foljande vers av Dan
Andersson ”Jag skall ga genom tysta skyar genom hav av stjarnors ljus och vandra i
vita nitter tills jag funnit min Faders hus. Jag ska klappa sd sakta pa porten dir ingen
mer gar ut och jag skall sjunga av glidje som jag aldrig sjong férut”. Till denna kate-
gori har jag dven fort den annons som, fore information om begravning med mera,
avslutades med en tecknad dngel. Av dessa nio annonser var endast en publicerad 1
Dagens Nyheter 1998, fyra var frin Smalandstidningarna samma ar och 6vriga fyra
fran sistnimnda tidningar ar 2017.

Bland annonserna fanns ocksa nio stycken vars extratext jag har klassat som all-
mainreligios. Exempel pa dessa ir bland annat f6ljande av Art Blakey ”Who knows .
.. we’ll be playing Jazz and having a good time”. Ytterligare exempel dr ”Vi ses i
Nangijala”, ”’Du har nu funnit ett vilsignat land bortom horisontens rand Dir far Du
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all den kirlek som Du dr vird Mamma, lycka till pd Din fird!” och Viktor Rydbergs
rader: ”Vad ritt du tinkt, vad du 1 kirlek vill, vad skont du dromt, kan ej av tiden
hirjas”. Alla dessa allminreligiosa texter fanns i Dagens Nyheter: dtta 1998 och en
2017.

Begravningen

I annonserna hittade jag 87 olika sitt som alla berattade om var och hur begravningen
skall 4ga rum, eller att den redan har dgt rum.® Dessa 87 vatianter har jag sammanfort
till de 17 kategorier som redovisas i tabell 5, vilken visar hur olika typer av begravning
annonserats 1 de tva tidningsgrupperna. I drygt tva tredjedelar av annonserna infor-
merades ldsarna om att begravningen skulle 4ga rum i en kyrka eller i ett kapell. For-
indringar var marginell i DN. Okningen i Smélandstidningarna mellan 1998 och
2017 med dtta procentenheter beror antagligen pd att annonsering om att begrav-
ningen “’sker i kretsen av de narmaste” har minskat med 1 stort sett samma procen-
tenhet mellan de tva undersékningsaren. F6r DN har denna information till lisarna
istallet 0kat nagot. Att begravningen “dger rum i stillhet” har minskat i DN. For
smalandstidningarna ir antalet sidana annonser fa: tre 1998 och tva 2017. Overhu-
vudtaget var annonser med annat innehall 4n kyrka eller kapell alltfor fa i Smalands-
tidningarna for att vidare kommenteras, med f6ljande tva undantag: dels den kraftiga
okningen av att begravningen skulle avslutas 1 kyrkan eller kapellet, dels att 1998 in-
neholl 21 annonser (13,5 % av alla) information om att begravningen skulle ske i
kyrka eller kapell med tilligget ”Kremation”.

Borgerlig begravning férekom enbart i Dagens Nyheters annonser (tva 1998 och
sex 2017). Akt med urna annonserades tre ganger i DN 2017 och en gang i Smalands-
tidningarna samma ar. Hir kan det dock vara vart att papeka att akt med urna kanske
doljs i vad som i tabellen bendimns “Minnesstund” (fyra i DN 1998 och 18 i samma
tidning 2017) och ocksi i kategorin ”Ovrigt”. Exempel pa det sistnimnda ir:
”Minnesceremoni”, ”Minnesceremonin dger rum 1 . . . kapell”, "Minnesceremoni
arrangeras for de nirmast sorjande” samt "Minneshogtid i1 kapell”. Annonser som
innehaller denna eller liknande information finns enbart i DN (fyra ganger 1998 och
18 ganger 2017).

6 Jag kommer inte att beakta datum for begravningen. Det hade i och for sig varit av intresse att
ocksa studera denna upplysning nirmare, for att se om tiden mellan dédsfall och begravning har
torindrats.
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Tabell 5. Forindring i hur begravning annonseras i DN och JP+VN september 1998 och 2017.
Procent.

Tidning

DN 1998 DN 2017 JP+VN 1998 JP+VN 2017
Typ av N =754 N =519 N =155 N =152
begravning
Kyrka/kapell 74,0 72,3 39,4 47 4
Sker i kretsen
av de nirmaste , 5,2 9,1 18,7 9,9
Ager rum i stillhet 7,3 1,9 1,9 1,3
Avsked 1 kyrka | 0,3 1,7 45 28,2
Har dgt rum 1 kret-
sen av de nirmaste 2,3 39 1,9 3,9
Begravningen
har dgt rum | 3,5 1,3 3,9 0,7
Har agt
rum i stillhet 3,7 1,3 1,3 0,7
Inget v 1,9 1,0 1,3 1,3
Minnesstund 0,5 35 0,0 0,0
Kyrka/kapell
kremation v 0,0 0,0 13,5 0,0
Avsked vid graven 0,1 0,0 3,9 5,9
Ovrigt 0,4 1,2 1,3 0,0
Kyrka/kapell
tyst farvil 0,1 0,0 5,2 0,0
Begravning
utomlands v 0,4 1,0 0,0 0,0
Borgerlig 0,3 1,2 0,0 0,0
Tyst farvil/avslut
vid graven v 0,0 0,0 32 0,0
Akt med urna 0,0 0,6 0,0 0,7
Summa 100,0 100,0 100,0 100,0

Men vilka ar det vars begravning inte annonseras med form och plats? Totalt ror
det sig om 23 personer, och av dessa annonserade DN 14 stycke 1998 och DN 2017
inneholl fem sidana annonser. De 6vriga fyra var jamt fordelade under de bada sep-
tembermanaderna 1 Smalandstidningarna. 14 av annonserna var f6r man och resten
tor kvinnor. Den yngsta var 22 ar och den dldsta 96 ar. I sex av dessa annonser fanns
ett kors, fyra saknade symboler, 6vriga var blaklint, flygande duva med olivkvist i
nibbet, havsérn med byte, tre flygande faglar i solnedgang (2 st.), tva flygande svalor,
sovande katt, ankare, fiol, hjirta format av blommor (2 st.), segelbat med tre flygande
taglar, hjirta format av klockblommor samt tecknad glad kvinna. Intressantare dn det
nyssnamnda ar att en av dem var inférd av begravningsbyra, fyra av arbetskamrater
och vinner, en av ”Gullan och Robert”, itta av “Efterlevande” och 2 av
”Efterlevande och vanner”.
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Gravsattning

I annonserna framgar det ibland hur begravningen av stoftet eller aska skall aga rum.
I sex fall nimndes om urna, varav ett fall till havs och ett utomlands. I 73 handlade
det om jordbegravning. Enligt annonserna 1 DN var detta ovanligt bade ar 1998 (4
st.) och 2017 (5 st.). Daremot var det vanligare i Smalandstidningarna, men dar min-

skade antalet annonser som uppgav jordbegravning frin 41 st. ar 1998 till 23 st. ar
2017.

Minnesstund

I samband med begravningar inbjuds ofta deltagare till en minnesstund.” Fem an-
nonser i DN 1998 saknade information om detta. I tabell 6 framgir det att annonse-
ring om denna sammankomst inte forindrats i Smalandstidningarna, dar hilften av
annonserna inneho6ll denna information de bada septembermanaderna. Diaremot har
det blivit mycket vanligare att man i DN:s annonser meddelade att deltagarna vid
begravning var valkomna till en minnesstund 6ver den avlidna.

Tabell 6. Hur minnesstund annonseras i DN och JP+VN september 1998 och 2017. Procent.

Tidning
DN 1998 DN 2017 JP+VN 1998 JP+VN 2017
Minnesstund N =749 N=519 N =155 N =152
Nej 58 35 47 49
Ja 42 65 53 51
Summa 100 100 100 100

Ett par annonser hade ytterligare information. I DN, bade 1998 och 2017, fanns en
annons som meddelade att hemmet var platsen for minnesstunden. 2017 hade DN
atta annonser som meddelade att minnesstunden enbart var avsedd for de narmaste
eller for familjen. Samma ar fanns en annons i samma tidning att minnesstunden
skulle ske i form av knytkalas. I september 2017 inneho6ll DN tva annonser dir den
ena informerade om att ”Urnsattning med minnesstund halls vid senare tillfalle”, och
den andra att minnesstunden skulle ske ”senare”. I Smaélandstidningarna fanns inga
annonser med denna typ av information.

Vadjan

Dédsannonser innehaller ofta orden Istillet f6r blommor tink pa . . . ” vilket jag
kallar f6r vadjan. I annonserna hittade jag 203 olika inrattningar eller valgérenhets-
fonder som annonsérerna bad om pengar till. Dessa har jag sammanfort till f6ljande
10 kategorier:

7 Fér mer om hur dessa kan utformas, se Davidsson-Bremborg, A. ’Mat och minne. En studie av
samlingar efter begravning” 1 Kring begravningar i nutid. T're studier. (Red Curt Dahlgren & Goran
Gustafsson). Lund Studies in Sociology of Religion Volume 6. Lunds Universitet 2006. s 57-84.
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e Annonser i vilka det 6nskas bidrag till kristna organisationer och deras verksamhet som
till exempel Frilsningsarmén, pingstforsamlingar, Stadsmissionen, religiosa organisation-
ers katastrof- och u-hjilp samt deras yttre mission till vilka jag riknar Diakonia, Caritas,
Erikshjilpen, Lutherhjilpen, med flera.

e Annonser ivilka det vidjas om bidrag till specifika enskilda fonder f6r forskning om sjuk-
domar som till exempel Alzheimerfonden, Barncancerfonden, Cancerfonden, Njurfon-
den, med flera.

e Annonser med vidjan till flera fonder f6r forskning om sjukdomar: Alzheimer- eller De-
mensfonden, Cancer- och Allergifonden, Cancerfonden eller Hjirt-Lungfonden med
flera.

e Annonser i vilka det 6nskas bidrag till en eller flera fonder eller verksamheter dir en kan
vara en fond for forskning om sjukdomar som tillexempel Alzheimerfonden och annat
kan vara till exempel Sjoriddningssillskapet, hundstallet.se med flera.

e Annonser med vidjan om medel till andra internationella hjilporganisationer dn kyrkliga,
som till exempel Amnesty International, Lakare utan grinser, med flera.

e Annonser som innehaller 6nskemal om pengar till fonder och verksamheter som riktar
sig till barn. Exempel har dr Ridda barnen, SOS Barnbyar med flera.

e Annonser med vidjan om medel till olika féreningar f6r sjuka, eller anhériga till sjuka som
till exempel Svenska Diabetesféreningen, Hjirt- och lungsjukas férening i Sundsvall med
flera.

e Annonser som innehaller 6nskemal om pengar till olika féreningar och verksamheter som
r6r naturen som till exempel Greenpeace, Svenska Naturskyddsféreningen med flera.

e Annonser ivilka det 6nskas bidrag till olika typer av kulturell verksamhet som till exempel
Beridna hogvakten, Borgvalls minnesfond for segelfartyg: Constantia, hembygdsfor-
eningar, Foreningen Norby Soldattorp med flera.

e  En restkategori for 6vrigt, som till exempel Clowner utan granser, Gavor formedlas via
begravningsbyrin, KFUM, Kvinnoprojektet i Addis Abeba, med flera.

Anhorigas eller den dodas 6nskan om att den avlidnas vinner och bekanta ska skinka
pengar till olika vilgérande dndamal har 6kat markant mellan de tva underséknings-
aren, vilket framgar av raden ”Saknas” i tabell 7. Minskningen i annonser som saknar
det jag kallar f6r Vadjan ar drygt 21 procentenheter i DN:s annonser. I Smalandstid-
ningarna ar minskningen inte lika kraftig, men likvil tydlig med 14 procentenheter.
Den kategori av viadjanden som 6kade mest var den som jag betecknat ”’Specifika
enskilda fonder f6r forskning om sjukdomar”.
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Tabell 7. Forandring i vad annonsoérer vill att vainner och bekanta skulle ge pengar till enligt DN:s

och JP+VN:s dodsannonser i september 1998 och 2017. Procent

Tidning

DN 1998 DN 2017 JP+VN JP+VN

N =754 N =518 1998 2017
Bidrag till: N =155 N =152
Kristna organisationer och deras
verksamhet 1,2 2,3 232 9,9
Specifika enskilda fonder for forsk-
ning om sjukdomar 14,3 243 14,8 32,2
Flera fonder for forskning om sjuk-
domar 0,8 1,0 0,0 0,7
En eller flera fonder eller verksam-
heter dir en kan vara en fond for
forskning om sjukdomar och annan
fond nagot helt annat 0,9 3,3 1,3 2,6
Andra internationella hjilporganisat-
ioner dn kyrkliga 1,6 4,2 2,6 6,6
Fonder och verksamheter som rik-
tar sig till barn 1,5 1,7 0,6 2,6
Foreningar for sjuka, eller anhoriga
till sjuka 0,7 1,5 3,2 0,7
Naturféreningar 0,7 2,1 0,0 0,0
Kultur 1,2 1,5 0,0 2,0
Ovriga 0,8 2,5 1,9 4.6
Saknas 76,4 55,5 52,3 38,2
Summa 100,1 99,9 99,9 100,1

For DN:s del 6kade den fran 14,3 % (1998) till 24,3 % (2017). I Smalandstidningarna
var Okningen ndgot storre, namligen fran 14,8 % (1998) till 32,3 % (2017). Denna
6kning i Smalandstidningarna tycks ha skett pa bekostnad av annonser vari 6nskades
medel till "Kristna organisationer och deras verksamhet”, eftersom denna typ av
vidjande har sjunkit med dryga 13 procentenheter mellan 1998 och 2017. Ovriga
torindringar handlar om alltfor fa annonser for att det ska vara idé att nirmare kom-
mentera dem.

Titel

Forr, nir tidningarna borjade publicera dodsannonser, var det vanligt att den avlidnas
yrke angavs.® Totalt forekom detta enbarti 11 annonser bland de 1580 som materialet
omfattar. Titlar som uppgavs var arkitekt, elektroingenjor, f.d. linsarbetsdirektor, fi-
losofie doktor, filmchef, frilsningsofficer, greve, jur. kand., pol. mag. samt sjokapten.
Dessa 11 titlar férekom enbart i Dagens Nyheter.

8 Dahlgren, C. (2000) s 13 f.
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Klader

I d6dsannonserna kan man ocksa hitta information om hur anhérig, eller den avlidna,
vill att begravningsgasterna skall vara kladda. For DN:s del fordubblades detta 6ns-
kemal fran sju procent 1998 till 14 % 2017. I Smalandstidningarna var det ingen
skillnad aren emellan. Bidda aren aterfanns 6nskemal om kldder enbart i sju procent
av dessa tidningars dodsannonser. Det vanligaste var att annonserna inneholl orden
”Valfri klddsel”, ett 6nskemal som mer dn férdubblades i DN:s annonser frin fem
procent 1998 till 12 % 2017. F6r Smalandstidningarna kunde jag snarare konstatera
en svag minskning: fran sju procent 1998 till fem procent 2017. Men i annonserna
fanns dven 6nskemal om “’Ljus klddsel”, totalt endast 20 stycken varav 17 1 DN. Tva
ovriga kan nimnas ”"Kom som du ar” samt "Kavaj”.

Ovrigt

Ett inslag i dédsannonserna som bara férekom en gang 1998, och da i Jonkopings-
posten, var att lisaren kunde ga in pa "Minnessida Fonus.se” for att fa mer inform-
ation. For Smalandstidningarnas del fanns denna information 12 ganger 2017. For
DN: s del fanns ingen sadan information 1998, men 2017 hittade jag den 1 86 annon-
sef.

Ett liknande inslag, som inte fanns i nagon av tidningarnas dédsannonser 1998
var formuleringen Ténd ett ljus f6r N.N”” med information om vilken begravnings-
byra man skulle ga till via Internet. I annonserna fran 2017 fanns den i fyra annonser
i DN och i 11 i Smalandstidningarna.

Andra meddelanden, ett fital, i dodsannonstexterna var till exempel ”Vinligen,
blommor till hemmet undanbedes”, ”’Vi hoppas forstaelse finns for att begravningen
ar 6ppen for dem som kiande N personligen”, “Minnesstund i hemmet” och “Ingen
begravning. Askan spridd 6ver minneslunden pa ... ”. I en annons var versen for-
fattad av den avlidna och i en annan av nira anhérig. I tva annonser undanbad man
sig defilering. Versen i en annons var en tydlig beskrivning av den avlidnas person-
lighet. Endast i tva fall férekom det att samma person fick tva annonser. Det var
vanligare med tvaspaltiga annonser i Dagens Nyheter dan 1 Smalandstidningarna. 1998
torekom detta 2 ganger i DN, men ingen i Smalandstidningarna. 2017 fanns det 34
tvaspaltiga annonser 1 Dagen Nyheter medan Smalandstidningarna enbart inneh6ll
tva sadana detta ar.

Sammanfattning

Materialet uppvisar bade férindring och, inte ovintat, skillnader mellan Dagens Ny-
heter och Smalandstidningarna. Kungorelserna i Smalandstidningarna hade i hogre
grad ett kristet innehall 4n DN:s annonser. Annonser dir kungorelsen enbart bestod
av den avlidnas namn var sillsynta i Smalandstidningarna, medan de minskade i andel
1 DN. Korsen var betydligt fler i Smélandstidningarna an 1 DN, men de minskade, men
deras andel minskade 1 bada tidningskategorierna och da mest i JP+VN. En symbol-
grupp som Okade i bade DN och Smalandstidningarna var de som visade pa yrke eller
hobby, medan annonser med duva/duvor minskade i bida tidningskategorierna. Vid
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granskning av annonserna visade det sig att kvinnor 1 hogre grad 4n mén hade en sym-
bol fran kategorin “blommor”, medan det var vanligare att mén fick faglar, batar samt
symboler frin kategorin ”Ytrke/hobby”. Hir kan ocksd nimnas att korset var vanligast
i den dldsta aldersgruppen. Korsets nirvaro i dédsannonserna minskade bade 1 DN
och, framforallt, i JP+VN. Bade i DN och de tva Smalandstidningarna minskade an-
talet annonser i vilka en kristen férsamling naimndes bland de s6rjande.

Forindringar har ocksa iakttagits nir det giller de verser som finns i dédsan-
nonserna. Antalet annonser som saknar vers har minskat i de tvd tidningskatego-
rierna. AllminreligiGsa verser var vanligare 1 Smalandstidningarna 2017 jaimfért med
1998, medan verser med kristet innehall minskade markant i dessa tva tidningar. Li-
kasa har andelen annonser som meddelar att begravningen “sker i kretsen av de
nirmaste”, “har dgt rum 1 kretsen av de ndrmaste” eller att “begravningen har dgt
rum” 6kat marginellt i DN, medan de minskat markant i JP+VN, vilket kan tyda pa
att privatiseringen av doden minskar dtminstone i ”Sveriges Jerusalem”. Intressant ar
ocksa att man 1 JP:s+VN:s dédsannonser 1998 ansig sig behova meddela att den
avlidna skulle kremeras, en information som inte fanns i annonserna fran 2017. 1
dessa tidningar minskade ocksa information om att den déda skulle jordbegravas.
Forekomsten av inbjudan till minnesstund efter begravningen tycks inte ha férand-
rats enligt Smalandstidningarnas dédsannonser. Daremot 6kade dessa 1 Dagens Ny-
heters annonser.

I'bade DN:s och de tva Smalandstidningarnas annonser 6kade annonsorernas 6nske-
mal om medel tll frimst specificerade fonder for forskning kring sjukdomar, medan
vadjan om pengar till kristna organisationer minskade 1 Smalandstidningarna. Tack
riktade till personal pa vardinrittningar okade ocksa och dd mest 1 JP+VN. Hur de
efterlevande 6nskade att begravningsgisterna skulle vara klidda 6kade i DN:s annonser,
men inte i Smalandstidningarna. Vanligast dr “valfri klidsel” och "ljus kliadsel”.

Ett inslag i dodsannonserna som férkom i minimal utstrickning 1998 (en gang 1
Jonkopingsposten) var hinvisning till ”MinnessidaFonus.se”. Denna information,
liksom ”Tind ett ljus f6r N.N.” 6kade bade i DN och Smalandstidningarna, visar
tydligt att dven Internet har blivit ett verktyg 1 begravningsvarlden.

Varfor studera dodsannonser?

Bland Berndt Gustafssons efterlimnade papper har jag hittat f6r mig tidigare okanda
sidor med titeln Hur Gud forsvann ur dodsannonserna. Forskningsprogram tran 1969. 1 detta
program pekar han pa att “dédsannonserna har alltid haft en strikt formell karaktir,
och detta material speglar darfor timligen vil den socio-kulturella miljén och dess
forandringat”.” Att dédsannonserna har en “formell karaktir” visas av att de har sin
egen plats i tidningarna, de ser ut pa ett speciellt satt med svart ram och de har ett
specifikt innehall som ar strukturerat efter bestimd mall. Ovan har jag visat pa ”’so-

? Gustafsson, B. (1969) s 3.
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cio-kulturella” skillnader mellan tva regioner i Sverige, men ocksa att det skett for-
andringar i dessa regioners dodsannonser sisom de speglas i de tva tidningskatego-
rierna'’,

En stor foérindring kom under andra halvan av 1970-talet. Fram till dess var
korset!! den totalt dominerande symbolen. 1976 var Linstidningen i Ostersund forst
med att infora en ros i en dédsannons, men det lossnade forst nar Dagens Nyheter
inforde en blasippa nyarsafton 1977. Symbolernas antal har vixt, fran blommor till
golfklubbor, anglok, symaskin, tennisracket med flera. Tidigare har jag betraktat detta
som ett uttryck for den trend mot individualism som Vistvirlden och dd ocksa
Sverige genomgatt. I viss mening ér detta korrekt, eftersom de alternativa symbo-
lernas intride i dédsannonserna brét mot korsets radande kollektivism, det vill saga
i stort sett alla doda skulle ha samma symbol 1 sin dédsannons.

Men jag vill istallet argumentera for att i dagens Sverige ar det manga ganger
personen som lyfts fram. I TV-program som Idol, Min sanning och Skavlans prat-
show ir det den upptradande personen eller den intervjuades personlighet som lyfts
fram. Samma fenomen hittar vi enligt min mening i dédsannonserna och da framfor
allt 4r det symbolerna som visar pa vad personen var intresserad av, det vill siga
annonsoéren vill med symbolen siga nagot om den avlidna personen. Darmed menar
jag att studiet av dodsannonsers forindring kan ses som bade en indikator pa ovrig
samhillelig forindring och dess konsekvens, det vill siga personalisering.
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10Jag ir medveten om att Dagens Nyheter inte bara ir en Stockholmstidning. Tidningen har ocksé
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holm annonseras i tidningen, nagot som jag inte beaktat 1 denna undersékning.

"' En och annan ordenssymbol samt symboler fér andra religioner dn den kristna forekom givetvis.
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